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前 言

本文件按照GB/T 1.1—2020《标准化工作导则 第1部分：标准化文件的结构和起草规则》的规定

起草。

请注意本文件的某些内容可能涉及专利。本文件的发布机构不承担识别专利的责任。

本文件由歙县茶叶行业协会提出、归口并组织实施。

本文件起草单位：歙县茶叶行业协会、歙县歙茶产业发展中心、黄山锦绣农业科技有限公司、黄山

茶业集团有限公司、黄山芽典生态农业有限公司、谢裕泰茶业有限公司、黄山市山里山有限公司。

本标准主要起草人：庄玲芳、江稳华、张永盛、范献光、夏南生、洪云飞、李珊珊、毕金宝。
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"歙茶" 区域公用品牌管理规范

1 范围

本文件规定了“歙茶”区域公用品牌管理的品牌主体和管理原则、准入条件、申请使用、管理要求、

退出机制等内容。

本文件适用于“歙茶”区域公用品牌的管理。

2 规范性引用文件

下列文件中的内容通过文中的规范性引用而构成本文件必不可少的条款。其中，注日期的引用文件，

仅该日期对应的版本适用于本文件；不注日期的引用文件，其最新版本（包括所有的修改单）适用于本

文件。

GB/T 39906 品牌管理要求

NY/T 4169 农产品区域公用品牌建设指南

3 术语和定义

下列术语和定义适用于本文件。

3.1

“歙茶” 区域公用品牌

在歙县特定自然生态环境、历史人文因素的区域内，依托茶叶特色资源优势在区域特色产业发展的

基础上形成的具有市场声誉和影响力的，由相关机构共同使用，在品牌效益等方面具有共同诉求与行动

的茶叶公共区域形象。

3.2

管理方

“歙茶”区域公用品牌管理的责任主体。

3.3

运营方

“歙茶”区域公用品牌运营的责任主体。

3.4

使用方

通过管理方授权，使用“歙茶”区域公用品牌商标的责任主体，包含生产加工类、商贸经营类市场

主体。

4 品牌主体和管理原则

4.1 品牌主体

歙县茶叶行业协会负责“歙茶”区域公用品牌的管理和运营工作。对“歙茶”商标标识的使用进行

授权、保护和监督。

4.2 管理原则

“歙茶”区域公用品牌管理按照 GB/T 39906和NY/T 4169 的要求，坚持“自愿申请、审核授权、

动态管理、有限使用”原则。

5 品牌准入

5.1 准入主体
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凡是依法取得工商登记注册的茶叶市场主体，认同“歙茶”区域公用品牌，均可申请获取品牌使用

授权并使用“歙茶”区域公用品牌标识。“歙茶”区域公用品牌标识见附录A，

5.2 准入条件

5.2.1 生产加工类市场主体

首次申请授权使用“歙茶”区域公用品牌的生产加工类市场主体应具备以下条件：

1）为歙县茶叶行业协会的会员单位；

2）在歙县现行行政区划范围内依法取得食品生产许可证；

3）执行品牌管理运营方认定的“歙茶”产品及相关加工技术标准；

4）具有法定检验机构出具的当年合格检测报告；

5）近2年未发生过质量安全问题（包括但不限于食品质量安全事故、“歙茶”产品监督抽查不合格）。

5.2.2 商贸经营类市场主体

首次申请授权使用“歙茶”区域公用品牌的商贸经营类市场主体应具备以下条件：

1）为歙县茶叶行业协会的会员单位；

2）依法取得食品经营许可证；

3）执行品牌管理运营方认定的“歙茶”产品标准；

4）愿共同维护和提升“歙茶”区域公用品牌形象。

5.2.3 优先授权

具备以下条件之一，且相关资质证书在有效期内的市场主体，优先享有品牌管理运营方的授权。

1）通过绿色、有机产品认证的；

2）通过全国名特优新农产品认定的；

3）获准使用地理标志产品专用标志的。

5.3 申请流程

5.3.1 申请

申请使用“歙茶”区域公用品牌时，申请单位必须向品牌管理运营方提交书面申请，填写《“歙茶”

集体商标使用申请表》（见附录B）。

5.3.2 审核

品牌管理运营方自收到使用方申请两周内，组织相关专家对申报单位及产品进行审核，出具审核意

见。

5.3.3 公示

5.3.3.1 品牌管理运营方将审核结果在歙县茶叶行业协会官网上向社会公示，公示期不少于 10 个工作

日。

5.3.3.2 对公示期间有重大争议的申请单位及产品，由品牌管理运营方根据情况组织复审。

5.3.4 授权

公示无异议后的15个工作日内，品牌管理运营方通知通过评审的使用方签订《规范使用“歙茶”集

体商标承诺书》（见附录C），并向使用方颁发《“歙茶”集体商标使用许可证》。

6 管理要求

6.1 日常管理

品牌管理运营方应加强全面质量管理，保证产品及服务质量稳定可靠，每年度组织开展授权使用的

企业和农产品市场满意度调查，以维护“歙茶”区域公用品牌声誉。

6.2 监督管理
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6.2.1 品牌管理运营方应对使用方使用品牌标识进行监督管理，对擅自使用、仿冒及其他损害“歙茶”

区域公用品牌标识形象和声誉的使用方，由有关职能管理部门依法追究其侵权行为和违法责任。

6.2.2 品牌管理运营方负责“歙茶”区域公用品牌质量安全的监督管理。

6.2.3 品牌管理运营方可以不定期组织有关人员对“歙茶”区域公用品牌使用情况进行抽查，对发现

存在违法违规行为的市场主体，经会商后，有权取消其“歙茶”区域公用品牌使用资格。

6.3 标识管理

6.3.1 使用方应按品牌管理运营方的统一规定规范使用“歙茶”区域公用品牌标识的图形、文字、图

文组合、标准色等，具体见附录 A 规定。

6.3.2 使用方经授权，可在产品标识、内外包装物、说明书等宣传展示材料中，以及生产经营场所装

潢，广告、营销、展会等宣传推广活动中，规范使用“歙茶”品牌标识进行展示宣传。

6.4 溯源管理

在使用“歙茶”区域公用品牌集体商标前，使用方应将其茶叶产品所有追溯信息，上传到“歙茶”

区域公用品牌应用电子信息平台中。

7 退出机制

7.1 使用方主动放弃“歙茶”区域公用品牌使用权的，应向品牌管理运营方提出书面注销申请。品牌

管理运营方对退出使用“歙茶”区域公用品牌的市场主体，及时向社会公示。

7.2 使用方有下列损害“歙茶”区域公用品牌形象行为的，管理方可依规取消其“歙茶”区域公用品

牌使用权。

1）拒不接受监督检查的；

2）产品质量抽检不合格的，限期整改后仍达不到要求的；

3）消费者投诉率高、主流媒体曝光不良行为的；

4）未经管理方审核同意，擅自超授权范围使用的；

5）发生假冒伪劣、侵犯知识产权行为等违法违规和诚信缺失行为的；

6）不规范使用“歙茶”商标标识，限期整改后仍不能达到要求的；

7）发生其他严重影响“歙茶”区域公用品牌形象和声誉行为的。
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A
A

附 录 A

（规范性）

“歙茶”区域公用品牌标识

A.1 品牌标识

“歙茶”区域公用品牌标识（集体商标LOGO图案）见图A.1

图 A.1 “歙茶”集体商标 LOGO 图案

A.2 标识寓意

“歙茶”区域公用品牌标识（集体商标LOGO图案）由红色印章、“歙茶”汉字加拼音“she cha”

和徽派建筑屋檐三部分构成。红色印章，是以中国渊源深远的传统文化艺术形式诠释了“歙茶”产品的

专业性、权威性、稳定性和高质量，寓意“歙茶”尊贵和独特的品牌价值，是歙茶信用的象征。将中国

人传统喜庆颜色——红色作为主体图案基准颜色，体现了传统文化、庄重正式、喜悦心情等特点。印章

的外部曲线，似山脉蜿蜒盘旋，承载着歙县悠久的产茶历史；似河流绵延弯曲，涌动着“歙茶”璀璨的

荣耀血脉；似丘陵起伏层叠，见证着“歙茶”美丽的生态禀赋。以歙县最具特色的建筑风格--徽派建筑

屋檐代表徽商之源，寓意茶商是徽商中最早崛起的商邦，其信守的经营理念是“诚信为本、以义取利”。

汉语拼音“she cha”上的声调由茶叶组成，指明歙县得天独厚的自然环境、优良的茶树品种和精湛的

加工工艺，孕育出黄山毛峰、大方茶、歙县滴水香、黄山白茶、歙县珠兰花茶等茶香幽雅、品质优越的

歙茶，寓意歙茶名茶荟萃、闻名遐迩、香飘致远、润泽万家。

A.3 品牌标识使用

A.3.1 标识应以图形的形式进行标示，允许同比例放大或缩小印制“歙茶”集体商标LOGO图案。

A.3.2 标识使用范围包括但不限于在销售产品包装、专卖店、宣传品上。全
国
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B
B

附 录 B

（规范性）

“歙茶”区域公用品牌标识使用申请表式样

B.1 “歙茶”区域公用品牌标识使用申请表式样。

“歙茶”区域公用品牌标识（集体商标）使用申请表

一、申请单位基本情况（此栏由申请单位填写）

申请单位

详细地址

联系人 联系方式 手机：

茶叶品种
□黄山毛峰□歙县滴水香□大方茶□黄山白茶□歙县珠兰

花茶□其他

SC证号

三品一标情况 □绿色食品□有机食品□地理标志登记产品

CMA 检测情况

企业规模 □10人以下□10-50人□50人以上其他

使用目的

企业承诺

上述所填内容及所提交相关材料真实、有效、可查，本

人已阅知，并亲自签字，愿承担相关责任。

法定代表人（签字）： 年 月 日

二、评审意见（此栏由歙县茶叶行业协会填写）

申请材料审核与

现场审查意见
现场审查人（签字）：

年 月 日

“歙茶”集体商

标评审委员会审

查意见

评委（签字）：

年 月 日

歙县茶叶行业协

会意见

签字（盖章）：

年 月 日

备注
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C
C

附 录 C

（规范性）

申请使用“歙茶”集体商标承诺书

C.1 “歙茶”区域公用品牌标识使用承诺书式样。

申请使用“歙茶”集体商标承诺书

为构建诚信经营、公平竞争的市场环境，加强质量诚信体系建
设，推动“歙茶”区域公用品牌建设，根据《“歙茶”集体商标管
理办法》，我们正式提出规范使用“歙茶”集体商标申请，并郑重
承诺：

1.严格遵守《“歙茶”集体商标管理办法》，严格按照国家《食
品安全法》及其他法律法规， 保证经营合法、安全、有效产品，重
合同、守信用。

2.严把生产原料质量关，按“歙茶”商标标准进行规范生产、
加工、包装、贮存等全过程。

3.承诺坚决抵制假冒伪劣产品的经营销售，发现假冒伪劣产品
后，及时向有关部门举报。

4.承诺诚信经营，不欺诈经营，或恶意无序竞争，不作夸大功
效等过头宣传，不高价炒作，维护消费者合法权益。

5.承诺自觉接受社会、群众、新闻舆论的监督检查。
6.承诺自觉参与歙县茶叶行业协会的企业信用体系建设，共同

树立信用自律道德观念和行业风尚。
7.承诺不销售应当检验检疫而未检验检疫或检验检疫不合格产

品。
8.承诺不伪造或冒用“歙茶”品牌标志，不向他人转让、出售、

馈赠使用“歙茶”品牌标识。
9.本单位（个人）若违背以上承诺，愿意承担法律责任，给消

费者造成损失的，依法承担相应的法律责任。
10.本承诺书一式两份，歙县茶叶行业协会一份，承诺单位一份。

承诺单位（盖章）：
企业法人（签字）：

年 月 日
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